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MODONIYYOSTIN IQTISADI
INKISAFA TOSIRI

Madoaniyyatin turizm sektoruna
verdiyi téhfa (yaradiciliq sahalerinin
torkib hissasi kimi)

- Program Avropa ittifaqi
terafindan maliyyslesdirilir



Son onillikler arzinda turizmin inkisafini sertlendiran asas amil turizm ve madaniyyat
arasinda garsihgli faydal slaganin mévcud olmasidir. Bir ¢ox insanlar bir-birinden
forgli dlkalare sefar etmayi onlarin tarixi, irs ve madaniyyati ile tanis olmaq Gg¢ln
verilmis béyuk fursat kimi deyerlendirdiyinden bu slage acig-askar nazare carpir.
Masalen, son 20 il erzinde ispaniyada muzeylerin sayinin 100% artdigi gliman

edilir. Barselonada kreativ turizm asas inkisaf istiqgamati kimi misayyan edilmigdir.
Naetice etibarile, madani gérmali yerlari ziyarat edanlarin sayl 1994-cU ilds 4 milyon
nafer tegkil etdiyi taqdirda, 2005-ci ilde bu regam 13.2 milyon naferadak artmigdir.
Hal-hazirda ssharin madani gérmali yerlerini ziyaret edan bitlin qonaglarin

71%-i turistlerin payina dusur'. Bununla yanasi, turizm ve madeniyyst arasinda
mo&vcud olan hamin garsiligl faydal slaganin xarakteri madaniyyat va yaradiciliq
sahalerinin inkisafi ve taninmasi ile paralel sekilde deyismeye baslamisdir. i9IT-in
«Madaniyyatin turizm sektoruna tasiri» hagginda hesabatinda geyd olundugu kimi
maddi irs yanagsmasindan geyri-maddi irse ve muasir yaradiciliga asaslanan turizme
dogru shamiyyatli dayisiklik bas vermisdir’. Arzu olunan destinasiyaya sayahatin
gerarlasdiriimasi ve teskili hec vaxt bu geder asan olmamisdir. internet, sosial ve
mobil aletler enanavi vasitacilerin kdmayi olmadan individual xarakterli, tacriibaya
asaslanan, calbedici turizmin planlasdiriimasi va reallasdiriimasi istigametindes
insanlar U¢ln geyri-mahdud imkanlar yaratmisdir. Bu yeni yanasma calbedici, kreativ
mazmunun va tacribalerin tekmillagdiriimasi, innovasiya faaliyystinin destekleanmasi,
makanlarin daha ferqgli ve ecazkar xarakter dagsimasina imkan yaradilmasi yolu ile
destinasiyalarin regabet Ustlnllyl gazanmasina sebab olmusdur®.

Kreativ igtisadiyyat® bir cox élkalarin inkisaf ve reqabatedavamliliq sahasindoki
strategiyalarinin asasini teskil etdiyinden YMS va turizm arasinda mévcud olan
qarsihgli slaga® xUsusi shemiyyat gazanmisdir. Artiq vurgulandigi kimi, madaniyyat
va yaradiciliq sahsleri insanlarin turizma yanasma tarzini, habels, destinasiyanin
teqdim etdiyi imkanlari dayisdirmisdir. YMS slave dayarin yaradilmasi prosesina
gbra masuliyyat dasiyir, bu sebsbdean asagidaki Gsullarin kdmayile turizmin inkisafina
imkan yaradir:

e turizm mahsullarinin ve tacribalerinin takmillegdiriimasi ve saxslendiriimasi.

e modvcud turizm mahsullarinin aktivlesdiriimasi.

e turizm tacrUbasinin takmillagdiriimasi ve artirlmasi maqgsadile yaradiciliq
texnologiyalarindan istifade olunmasi.

1 Avropa Surasi, Avropanin Madaniyyat Marsrutlarinin kicik ve orta sahibkarligin (KOS) innovativ ve reqabatedavamii
Xarakterina tasiri

2 |gtisadi ©makdasliq va inkisaf Teskilatinin (i9iT) «Madaniyyatin turizm sektoruna tasiri» hagqinda hesabati

w

[BiT-in «Turizm va Kreativ qtisadiyyat» hagqinda hesabati

4 Kreativ Iqtisadiyyat yaradiciliq sahslerinin hiidudlarindan kenarda yaradici pesalerle mesgul olan insanlarin, habele
Yaradiciliq Sahelarinde calisan isgilerin téhfalerini 6ziinde ehtiva edir. Yaradiciliq Sahasleri tekce Yaradiciliqg Sahalerinde
isleyan insanlan (ve yaradici pesalerle masgul olan ve ya diger vezifelorde (mesalen, maliyys) ¢calisan sexsleri) ehate eden
Kreativ Iqtisadiyyatin alt qrupu hesab olunur.

5 Bu tematik arasdirmanin hayata kegirilmasi iictin Birlesmis Kralliq Hékumetinin Medaniyyst, KiV ve idman meselsleri
lizre Sébasi (MKIS) terafinden toklif edilmis anlayislara istinad etmak isterdim: Meadeniyyst ve Yaradiciliq Sahaleri 6z
mensayini fordi yaradiciliq, bacariq ve istedaddan gétirsn ve aqli milkiyystin emale galmasi ve ondan istifads edilmasi
yolu ile kapital yigimi ve is yerlorinin yaradilmasi potensialina malik olan sahalar kimi xarakterize olunur.» «Yaradiciliq
saheleri» terminine asagdida gbsterilmis 13 alt-sektor daxildir: reklam; memarliq; incesanat ve antiq agyalar bazari; al islori;
dizayn; dizayner-modelyer; film ve video; interaktiv aylance proqramlari; musiqi; ifagiliq senati; nasriyyat isi; program
teminati ve kompliter oyunlari; televiziya va radio.



e mokanlarda muhitin ve "ses-klyun" yaradilmasi.

® o9nanavi madani turizm modellari ile bagli mehdudiyyatlerin dhdasindan
galinmasi.

Yaradicilig sahaslari turizm ve madaniyyst arasindaki slageni irs yonimlU xarakterdan
bilik ve tacriibe ydnUimlu kreativ turizme dogru dayisdirmisdir. 2000-ci ilde kreativ
turizm fenomeni xtsusi turizm sahasi kimi miayyan olunmusgdur®. O vaxtdan bari
kicik bazar segmentindan tammiqyasli harekata cevrilmis kreativ turizm asagidaki
sokilde xarakterize edilmali ve dark olunmalidir:

e istehsal ydbnumlu - yaradiciliq tacrtbalarini inkisaf etdirmak tgun fardi
bacariglardan istifade edan yaradici istehsalgilar,

e stehlak ydnumld - yaradiciligdan turistlerin destinasiyaya cealb edilmasi
vasitasi kimi istifads olunuir,

e icma yonumll - kreativ turizm icmanin inkisafina tekan veron amil kimi
nazardan kegirilir.

6 Qreq Ricards va Krispin Raymond - Ziyaratgilerin istirahat mekani ¢lin saciyyavi xarakter dasiyan kurslarda va biliklarin
qazanilmasi tacribelerinds feal igtirakini temin etmekle onlara éz yaradiciliq potensialini inkigaf etdirmek imkani veran
turizm.

7 ATLAS, Kreativ Turizm Tendensiyasina dair Hesabat



e 1950-ci ilde beynalxalq turist seferlerinin sayi 25 milyona ¢atirdi. 2011-ci ilde bu
regem 980 milyona ¢atmisdir ve 2030-cu iledak hamin gdstaricinin 1.8 milyarda
gader artacagi goézlenilir.

e 2009-cu ilds diinya tizre UDM-un 9%-den ¢oxu, mesgulluq seviyyasinin
tegriban 3%-i turizm sektorunun payina dismusdir (BMT-nin Umumduinya
Turizm TeskilatYUNWTO 2011-ci il).

e BMT-nin Umumdiinya Turizm Tegkilatinin giymatlendirmalerina ssassn, madeni
turizm beynalxalq turizmin 40%-ni (2007-ci il) taskil edir, bu isa 375 milyon
nafarin seyahat etmasi demakdir.

e Avropada turizm sektorundan slds olunan galirler UDM-un 5%-ni, Gmumi isgi
quvvasinin ise 5.2%-ni tagkil edir (AK 2010-cu il).

e Madani turizm bir cox 6lkaler ve regionlar tarefinden arzu olunan bazar kimi
giymetlendirilir. Clnki o, bir qayda olaraq, turizm xarclarinin yliksak olmasi ile
mugayiet olunur ve adaten, destinasiyada madeniyyat fealiyyatini stimullasdiran
ali tehsilli sexslar terafinden hayata kegirilir.

«SXSW» musiqi, kino ve interaktiv KiV sahasindas teskil olunan sn ugurlu
festivallardan biri kimi taninir. Texas statinin Ostin saharinds kegirilon tadbir 1987-ci
ilde musiqili konfrans ve festival seklinds tagkil olunmusdur, 1994-cU ilds ise kino
ve interaktiv KiV festivall onun terkibine daxil edilmisdir. «<SXSW» festivali diinyanin
aparici yaradici pesokarlarini konfrans, kommersiya sergileri ve festivallardan

ibarat olan misilsiz tedbir G¢in Ostin seharinds bir araya toplayir. Son 30 il earzinda
«SXSW» festivall har ilin mart ayinda Ostin gaharini diinya arenasina ¢ixarmagla

va sahari yaradici pesakarlarin toplasdigi beynalxalg migyash markazs ¢evirmakla
kreativ insanlara 6z maqgsadlarina nail olmaqgda ugurla kdmak etmisdir. Sézligedan
tedbir yaradicilar tguin imkanlarin temin edilmasi ve igtirakgilar tgtin saylencenin
teskil edilmasi yolu ils yeni media teqdimatlari, musiqi sargileri va film nimayisleri
soklinds ifada olunan innovativ mazmun Ugilin start meydangasi rolunu oynayir.
Biznes ve sabsaka imkanlar «SXSW» Kommersiya Sergisinds ve onun hidudlarindan
kenarda geniglendiyi teqdirde, musiqi, kino mdévzusunda, o cimladen, interaktiv
konfransin sessiyalari ilhamlanma ve éyrenmae UgUn platforma yaradir.

«SXSW» festivalinin magsadi yaradici insanlarin ve sirkatlerin karyeralarinin
inkisafina xidmet g&steren vasite rolunda ¢ixis edecak bir tedbirin toskil
olunmasindan, dinyanin muxtslif yerlerinden gelmis saxsleri bir-birile gérisdirmak
ve onlar arasinda ideya mubadilesini temin etmak magsadils onlarin bir araya
toplaniimasindan ibaret idi.
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"SXSW" tadbiri diinyanin yaradici ziyalilarini bir makana toplamaq
magqsadils taskil olunurdu. Lakin natice etibarilo hamin tadbirin 30 ilden
artiq bir middoat arzinda qonaqparvarlik sanayesinin stratli yiiksalisinoe
tokan vermayi Ostin saharinin tikinti, naqliyyat, qida va bir cox digar
saholarinda saysiz-hesabsiz is yerlarinin yaradilmasi ile naticelanmisdir.
Hal-hazirda toekce mehmanxana senayesinds 75 mindan cox isci calisir.

— Mayk Si, "SXSW" Festivalinin lcragi Direktoru

«SXSW» festivall Ostin seharinin qonaqgparvarlik senayesi tg¢ln an galirli yegana
tedbir hesab olunmaqgda davam edir:

2016-ci ilde teskil olunmus «SXSW» tedbirine muxtslif sahaler Gizre 13 glnlik
konfranslar, 4 gunlik kommersiya sergisi, 8 sergi, 2200-dan ¢ox grupun istirak
etdiyi 6 gecalik musiqi festivall ve 460-dan cox filmin nimayis olundugu 9
gunluk film festivall daxil idi. 2016-c1 ilde SXSW otelds 14,415 sayda fardi
bronu ve «SXSW» festivalinin geydiyyatdan ke¢mis istirak¢ilarinin gecelomasi
dctn tmumilikde 59 mindan cox otagi birbasa sifaris etmisdir. Ostin saharinda
otellarin doluluqg seviyyasi Uzre vergi daxilolmalarinin hacminin 1.8 milyon dollar
SXSW tersfindan verilmis birbasa sifariglerin payina dismusddr.

«Hotel Van Zandt» ve «Holiday Inn Express» otellerinin aciligi, habels,
geydiyyatdan kegmis sexslarin ve gisamuddastli kirays Ugln sifariglarin sayinin
davamli olaraqg artmasi Ostin seharinin mehmanxana potensialini genigloendirmis
ve daha uzunmuddsatli SXSW ziyarstlarinin teskiline mihim téhfs vermisdir.
2016-c1 ilde «SXSW» festivalinin geydiyyatdan kegmis istirakgisinin otelds galma
muddaeti orta hesabla 5.2 gecs toskil etmisdir, bu ise 2015-ci ilde geyds alinmig
gOstericidan (4.9 gecs) ylksak olmusdur.

Ostin seharinde mehmanxana ehtiyatlarinin artmasina baxmayaraq, «SXSW»
toklifi ehamiyyatli deracede Ustalomays davam etdiyi teqdirde, yasayis yerina
telabatin yaranmasi naticasinde «SXSW» terafinden sifaris verilmis otaglar
Ucln gecalik orta otel tarifi 2016-ci ilda rekord hadde cataraq 350 dollar taskil
etmisdir. ©lave qonaq otagi inventari bazara gixarildigindan va yiksak olmayan
otaq giymatleri galacak qonaglar Gc¢in bir sira asanliglar yaratdigindan otel
tarifinin yikselmasi tendensiyasi (2011-2016-ci illar erzinde 60%-lik artim)
dayanigsiz xarakter dasiyacaqdir.

Qeydiyyatdan kegmis saxslarin va Birdefealik Giris Bileti Sahiblarinin nazara
alinmasi Ug¢in «SXSW» Konfransinin ve Festivalinin asagida musyyan edilmis
istirakcilar Gmumilikda taxminan 140 min nafer tagkil etmigdir.

SXSW Qonagq Bileti ve istehlakg istirakgilar slave olarag, 203,800 istirakgi
colb etmisdir. ictimaiyyat Giciin aciq olan séziigeden meshur tedbirler sirasinda
«Lady Bird» gdlinin sahilinde A¢iq Hava Sehnasinds tagkil olunan 3 gecalik
konsertlar, 2 gunlik Regemsal Kreativ ©mak Bazari, 3 gunlik «Flatstock»
plakatlarin incasanat sergisi ve Musiqi Alatleri Sergisi, 1 glinliik Tahsil Sargisi,
3 gunlik SXSW Oyun Sargisi, SXSW Yarat ve SXSW Tibbi Avadanliglar Sargisi
yer almigdir. 2016-ci ilde «SXSW» 119,500 Qonaq Bileti paylamisdir®.

"SXSW 2016" tedbirinin Ostin seharine qazandirdigi iqtisadi faydanin SXSW tehlili
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Ostin Konfrans Markazi har il miiassisamiz tarafindan taskil olunan an
irimiqyash tadbirin (SXSW) terafdasi gisminda cixis etmayimizdan boéylik
moamnunluq duyur. Har il tadbirin gatirdiyi yeniliya va artima sahidlik
etmoak bizim dictin béyiik zévqdiir. Bu isa «<SXSW» festivalinin Ostin sahari
tizarindaki iqtisadi tasirinin ardicil olaraq artmasinda 6z aksini tapir.

— Mark Tester, Ostin Konfrans Markazinin Direktoru
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Hem da «Hallyu» adlandirilan «Koreya Dalgasi» fenomeni 90-ci illerin ortalarinda
meydana galmaya baslamisdir ve o, Koreyanin Asiya regionunda ve onun
hidudlarindan kenarda madaniyyat sahasi baximindan ean shamiyyatli qlivveya
cevrilmasini nezarda tutmusdur. Koreyanin teleseriallan ve televiziya programlari
Cin, Tayvan, Yaponiya ve Honkonqgda bdyUk populyarlig gazanmisdir. Hamin
bazarlara ¢ixarilan televiziya programlarinin va telesoularin imumi mablagi 1995-
ci ilde 5.5 milyon ABS dollar teskil etdiyi taqdirds, 2007-ci ilde 150.9 milyon ABS
dollarina gadaer artmisdir. Natica etibarile, Koreya pop musiqisi (K-pop) ham Asiya
regionunda, ham de bltlin dinyada parastiskarlarin galbini fath eden Hallyu
effektinin sebab oldugu gticli inkisaf Ggln katalizator rolunu oynamaga baslamisdir.
Bundan slave, Koreya istehsall olan bir ¢cox filmlar Hollivudda yeniden ¢akilmisdir.
Natica etibarile, onlarin 2000-ci il G¢ln 7 milyon ABS dollari hecminds muisayyan
olunmus ixracinin mablagi 2005-ci ilds 76 milyon ABS dollarina gadar artmisdir.
Koreyada kutlevi madaniyyatin dramlar, filmler ve K-pop saklinds ifads edilen
mazmunu kreativ turizmin inkisafinda esas harakatverici qlivvays ¢evrilmisdir. Bu
magamda bir-birile six qarsiligli slagads olan asagidaki aspektler nazars alinmisdir:

e K-pop ulduzlarinin ifasinda teqdim olunan canli konsert programlarinda
istirak.

e Obyektlorin ziyaret edilmasi ve ya Koreya istehsall olan tele-dramlar ve
filmlar ile bagh hekayslara maraq gdéstariimasi.

e "Hallyu" ile bagli mehsullarin satin alinmasi.

e Koreya matbaxindan ve madaniyystindan zévq alinmasi.

Ohalisinin say1 tagriban 50 milyon nafara catan Canubi Koreya son

onillik arzinds Yaponiyadan indoneziyaya qadar milyonlarla parastiskarin
arzuladigi aylanca sanayesini yaratmaqla Sarqin Hollivudu hesab olunmaga
baslamigdir.

— Lara Farrar, CNIN

Kreativ turizma olan artan telebatin bu misbat tendensiyasi Koreya rasmilarinin
davam etdirmak istadiyi bir tendensiyadir. Hallyu effekti turizmin inkisafini
sortlendirmakla yanasgi, yeni ig yerlarinin yaradilmasi G¢ln eyni daracade
ahamiyyaet dasliyir. «<Hallyu» uzun muddat 6zal sektor yonumli tesabbus kimi
giymatlandirilmigdir. Lakin o, imumdiinya fenomenina cevrildiyinden Koreya
hékumati bu tendensiyanin méhkemlendiriimasi magsadile 2012-ci ilde
Madeniyystin Inkisafina Destek {izre Hallyu isci Qrupunun yaradiimasini gerara
almisdir. Siyasatcginin magsadi ananavi Koreya madaniyyatinin ananavi yemaklar,
incasanat ve ya dab kimi tasviq edilmasindan va onun «Hallyu» effektinden sonraki

9 Koreya Dalgasi, Yeni Kiitlavi Medaniyyat Fenomeni
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yeni harekatverici quvva saklinds istifade olunmasindan ibarst idi.

Uc aspekta - ananavi madaniyyst, miiasir madeniyyat ve "Hallyu" ile bagh
olan digar sahalera xiisusi diqget yetirilocakdir. ilk névbada biz ananavi
madaeniyyatimizin inkisafinin suratlondirilmasi maqgsadile yaradiciliq
strategiyalarini islayib hazirlamisiq™.

— Cxve Kvan-Sik, Madesniyyet Naziri
On xUsusi plan teqdim olunmusdur:

e hokumsat bunalarinda ve dévlsatin maliyyslasdirdiyi yeni yaradilacaq firmalarda
istifada olunacaq ananavi modeller Uglin rahbar prinsiplerin hazirlanmasi;

e Koreyalllarin hayat torzi ile baglh yuksak keyfiyyatli modelin yaradilmasi;
® onanavi Koreya madeniyyatinin tarixinin danigiimasi;

® onanavi senatkarlar ve mlasir dizaynerlor arasinda emakdasliq layihalarinin
hayata kecirilmasi yolu ile alave daysra malik mahsullarin hazirlanmasi;

® onanavi madaniyyatin muasir madeniyyat janrlarina uygunlasdirimasi;

® on yeni CT (kompiiter tomografiyasi) ve IT texnologiyalarinin enenavi fealiyystler
ve adatler ile slagslandirilmasi;

® “hanji” adl enenavi Koreya kagizi Gicun keyfiyyatin sertifikatlasdinimasi
prosesina start verilmasi;

® ddvlet mamurlarinin resmi tedbirlerds "hanbok" adl milli geyimdaen istifade
etmaya sévq edilmasi ve sdzligedan milli geyimin reklam olunmasi magsadile
markazin yaradilmasi;

® turistler Uglin eananavi evlerin inkisafina gére masuliyyst dagiyan tagkilatin
yaradilmasi;

® onanavi madaniyyat ile bagh maariflenmanin geniglandirilmasi.

Siyasetgiler ideyasinin mahiyyasti turizmin inkisafinin davam etdirilmasi, Koreyalilarin
ananavi madeniyystin shamiyyatini derk etmasina imkan yaradilmasi ve onun
glindslik hayatda tatbiqi il bagh razihigin alds olunmasi maqgsadils turizm va

YMS arasinda ¢arpaz emakdasligin stimullagdiriimasindan va qarsiligl tesirlerin
yaradilmasindan ibaret olmali idi. Koreya Respublikasinin Nazirliyi enenavi
madaniyyatin yaradicilig baximindan inkisafina nail olmaq namine strategiyalara
rehbarlik etmak magsadile yeni is¢i grupu tgtin 2012-ci ilde bidcadan 29.8 milyon
dollar mablagindes vasait ayirmis ve 2013-2014-c iller Ggln alave olarag 200 milyon
dollar mablaginds investisiya qoyulusunun hayata kecirilmasi magsadils planlar
teqdim etmisdir.

Koreyaya olan maragin artmasina sebsb olmaqg, bununla da, gonaglarin sayinin
yuksaldilmasina nail olmaqg maqgsadile yayim xidmatinin, internetin, KIV-in mobil

10  “The Korea Herald” gazeti
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tetbiginin va teatrin kémayils «Hallyu» mazmunlarinin xaricds sl¢catanhgi temin
olunmusdur. «Hallyu» turizminin igtisadi tesiri 2012-ci ilde teqriben 6.4 milyard dollar *
mablaginda giymatlendirilmis ve 67,000 is yerinin yaradilmasi ila naticelanmisdir,
2015-ci iledak hamin mablag 18.1 milyard dollara gadar, is yerlerinin sayi ise 120
minadak artmisdir’’. Turizm sektorunda 24,520, oyun senayesinds 24,308, gida

va icki senayesinds 16,758, kosmetika senayesinda ise 4,201 is yeri yaradilmisdir.
Kosmetika senayesinda ig yerlorinin sayi illik hesablamada 57% artmigdir. Bu
roegam butln sahaler ile migayiseds, an ylksak gdsterici hesab olunur. Maelumatlar
gostermisdir ki, 2014-cu ilde xaricde madaniyyat mazmunlu ixrac mallarinin ve
istehlak mahsullarinin deyari 6.16 milyard dollar teskil etmis ve bu gdstaricinin
avvalki ille migayisada 8.4% artdigi miayyan olunmusdur. 2013-ci ilde misahide
olunan artim gdstericisi 6lkenin ixracinin tmumi artim seviyyssindan 2.3% ¢ox
olmusdur. Bununla da, "Hallyu"nun Koreya igtisadiyyatinin esas sttunu kimi ixrac
mallarinin tmumi hacminda aparici mévqge tutdugu slbuta yetiriimisdir.

Koreyanin kreativ turizm sahasi yeni is yerlarinin yaradilmasi, enanavi turizm va
YMS arasinda ¢arpaz emeakdasligin mdéhkemlandiriimasi, habels, eananavi Koreya
madaeniyyati ve dayarlarinin kitlevi madaniyyat aspektinin dogurdugu maraq
asasinda daha genis ictimaiyyats teaqdim edilmasi yolu ile dayaniqli turizmin inkisaf
etdirilmasi ile six sekilde baglidir. i9IT-in «Turizm ve Kreativ igtisadiyyat» hagqginda
hesabatinda vurgulandigi kimi, asagidaki amiller derk olunmadan bu maqgsads nail
olmaqg mumkunsizdar.

e Ozal sektorda yaradiciliq potensialinin méhkemlandirilmasi.
® Sahalor arasinda sarhad olmadan kreativ turizmin canlandiriimasi.

® Dovlet organlar arasinda emakdashgin giiclendiriimasi ve ddvlet-6zal sektor
amakdashginin tamin edilmasi.

e Todgiqat ve inkisaf (R&D) blidcalarinin genislendirimasi.
® Turizm sektorunda startap sirkstlere investisiya qoyulusunun genislendiriimasi.

® Yeni turizm sirkatinin galirli modelinin qurulmasi.

M Jaknag Eypanevickaw acaybisiybli agykaubli na agnaydsiHky i Typbiamy (ATLAS) npa TaHA3HUbI § chepbl KpaaTblyHara
TYPbI3MY



Qeyd olundugu kimi, bir cox insanlarin diinyanin mixtalif élkalerine turist kimi
soyahat etmasinin baslica sebabi onlarin muxtslif madaniyyatlars, diggstalayiq
madani irs obyektlarini ve ya mashur muzeyleri ziyaret etmays maraq géstermasi
ile izah olunur. Son onillikler arzinde madaniyyatin turizm sektoruna tesiri
baximindan shamiyyatli dayisiklik misahide olunmusdur. Sézligeden dayisiklik
regemsal ve yaradici ndévbalasma ile six bagh oldugundan acgig-askar nazara
carpmaya bilir, habela, hayatimizin diger sahalarina tasir gbsterir. Bununla yanasi,
madani turizmdan kreativ turizma kecgid YMS-nin inkisafi ve onlarin sahalararasi
foaliyyatinin xarakteri ilo six sakilde baghdir. Texnoloji inkisaf, yeni reqemsal alstler,
muxtslif mahsullarin istehlakcisi gisminde cixis etmakla kifaystlonmayarak, onlarin
feal yaradicilarindan birine (prosyumer=istehsalci+istehlakci) cevriimak ve yekun
olaraq, tecriiba yonumli meahsullara yiksak telabatin olmasi - butlin bunlar kreativ
turizmi tagkil edan amillarin macmusudur. Kreativ turizm kicik bazar segmenti
hesab olunsa da, sslinds isa o, kitlavi harakata sebab olan muxtalif kicik bazar
segmentlarinin kifayat gadar bdytk migdarini 6ziinds birlesdirir. Bir terafdan,

bu prosesi dinyanin muxtslif yerlarindan galmis coxsayli yaradici pesakarlari, o
cimladen, YMS-da bas veran yeniliklarlo maraglanan insanlari tecriibs va biliklerini
mubadils etmak magsadile bir mekana toplayan «SXSW» festivalinin nimunasinda
izah etmak mimkundur. Digar terafden, «Koreya Dalgasi» effekti YMS-nin prosesa
calb edilmasi sayasinda global fenomena cevrilmisdir. Har iki halda yekun natica
kreativ turizmin artan ntfuzunun gdéstaricisi, o climledan, sosial-igtisadi inkisafin
artan tempi ile xarakterize olunur.

e Turizm ve YMS arasinda mévcud olan garsiligl faydal slage éncalikli olaraq,
xUsusi inkigsaf strategiyalarinin yaradilmasi yolu ile siyasstciler teraefinden dark
edilmali ve dastaklanmalidir.

® YMS-nin mahsullan ixrac mallari hesab olunmagla yanasi, eyni zamanda
turizmin inkisafina sebab ola bilirler.

® YMS-nin mobil tetbigler ve ya sosial media alsatleri kimi reqemsal mahsullari
turizmin inkisafinin gsertlendiriimasinde halledici rol oynaya biler.

® Madaeniyyat ve kreativ turizm, bir gayda olaraq, turizm xearclerinin ylikssek
olmasi ile mUsayist olunur ve adsten, destinasiyada madeniyyat fealiyyatini
stimullagsdiran ali tahsilli sexslar terefinden hayata kegcirilir.

® YMS-nin turizm sektorunda yaradicilig baximindan kasb etdiyi shamiyyatin derk
edilmasi ve dasteklanmasi hesabina safer edan turistlerin sayl asanligla artirila
biler.
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olavo Resurslar

Avropa Surasi, Avropanin Madaniyyat Marsrutlarinin kicik ve orta sahibkarligin
(KOS) innovativ va raqabatadavamli xarakterina tasiri

https:/www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/routes/StuduCR_en.pdf

IDIT, Madaniyyaetin turizm sektoruna tosiri
http:/www.mlit.go.jp/kankocho/naratourismstatisticsweek/statistical/pdf/2009_The_lmpact.pdf

IDiT-in Turizm sektoru lizro Arasdirmalan, Turizm va Kreativ iqtisadiyyat
(2015-ci il)

"South by South West (SXSW)" Festivali

https:/www.sxsw.com/

Avropa iiciin Madeni irsa dair Hesabatlar

http://blogs.encatc.org/culturalheritagecountsforeurope//wp-content/uploads/2015/06/CHCfE_RE-
PORT_ExecutiveSummary_v2.pdf

Koreya Dalgasi
http://kstore.korea.net/publication/list?keuwordld=A160600
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https://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/routes/StudyCR_en.pdf 
http://www.mlit.go.jp/kankocho/naratourismstatisticsweek/statistical/pdf/2009_The_Impact.pdf
https://www.sxsw.com/ 
http://blogs.encatc.org/culturalheritagecountsforeurope//wp-content/uploads/2015/06/CHCfE_REPORT_Exe
http://blogs.encatc.org/culturalheritagecountsforeurope//wp-content/uploads/2015/06/CHCfE_REPORT_Exe
http://kstore.korea.net/publication/list?keywordId=A160600 

